LA E

settembre 2000

Emoz@%@

Ufficio Stampa: DMS Diffusione Immagine - viale Piave 40/B - 20129 Milano - Tel. 02.29512008 - Fax 02.201700 - e-mail: dmspr@iol.it

= “Hanno talvolta usato molti artefici di incavare le ruote dette madri, in quel modo che si lavorano d’incavo i
cristalli, i diaspri, i calcidonj, le agate, gli ametisti, i sardonj, i lapislazuli, i crisoliti, le corniuole, i cammei e le
altre pietre orientali; ed il cosi fatto lavoro fa le madri pid pulite come le pietre predette. Nel medesimo modo
si fa il rovescio della medaglia.”

(Giorgio Vasari. "Vite de’ piu eccellenti pittori, scultori e architetti”)

= L'arte intesa nella sua abilita artigiana, nella sua capacita manuale di creare piccoli e grandi capolavori trova
0ggi la sua alta espressione all'interno della “bottega” Torrini, bottega dell’arte orafa e ora anche di quella profu-

miera.

PROFUMI TORRINI

L'Opificio Orafo Torrini ininterrottamente dal
1369 realizza capolavori di oreficeria di altissimo
livello, oggi come allora siglati dal punzone, uno
sperone con mezzo quadrifoglio.

Il Libro delle Arti della citta di “Fiorenza” registra
tale marchio a firma autografa di Jacopo Torrini
"de la Scharperia” proprio quell’anno.

Ora la Famiglia Torrini dedica la sua appassio-
nata ricerca dell’eleganza
anche alla creazione di fra-
granti sensazioni degne del
proprio passato. Nascono
cosi i Profumi Torrini, risul-
tato dell” intensa collabora-
zione tra la famiglia Torrini,
Calé ed un ottimo “naso”.
Questa nuova proposta di
Alta Profumeria vuole esse-
re l'inizio di una rinascita,
come gia avvenne nella
Firenze Medicea, dell’antica
Arte Profumiera Fiorentina.
Fu infatti proprio nella
Firenze del primo Rinasci-
mento che si diffuse nuo-
vamente la passione per i
profumi, come segno di
distinzione e cultura delle classi dominanti e
delle famiglie patrizie.

Anche allora venne recuperata la tradizione
dell’Arte Profumiera che aveva visto i suoi vertici
in ltalia nell'eta classica romana e che si era via
via persa nel corso del Medioevo.

A questo recupero ebbero parte importante
proprio gli orafi di Firenze il cui ingegno e la cui
sorprendente maestria artigiana diedero origine
agli insoliti “gioielli profumati”.

Gli orafi fiorentini erano diventati infatti esperti
nella estrazione e composizione delle essenze,
dosandole mirabilmente in paste odorose; que-
ste venivano poi inserite all'interno delle loro
preziose creazioni: grani di collane e cinture,

pendenti di orecchini, anelli e anche preziosi
bottoncini che ornavano, e rendevano fragranti,
le importanti vesti di gala dei Signori dell'epoca
ed i corredi delle nobili fanciulle.

Il progressivo declino del primato della profu-
meria italiana inizio quando Caterina de’ Medidi,
con l'ausilio dei valentissimi artigiani al suo
seguito, esporto in Francia I'arte della lavorazione
dei profumi e quella legata
agli accessori d'abbigliamen-
to impregnati di profumo,
tra cui i guanti ed i gioielli.
E’ proprio con l'intento di
ridare splendore a questa
gloriosa tradizione che
I'Opificio Orafo Torrini
propone oggi due nuove
fragranze: Messer Jacopo,
un doveroso omaggio al
proprio fondatore e Donna
Caterina, ispirata alla intra-
prendente Caterina de'
Medici, entrambe create,
con la stessa abilita di allo-
ra, da moderni artigiani
profumieri come tributo ai
loro antichi “maestri”.
Messer Jacopo & una fragranza maschile molto
personale che appartiene alla famiglia olfattiva
legnoso-acquatica con note di testa agrumate e
verdi seguite da un corpo agreste-speziato-
acquatico-floreale su un fondo legnoso legger-
mente ambrato.

Donna Caterina si propone come una nuova
interpretazione di un classico femminile floreale
con note di testa verdi e fruttate seguite da un
corpo floreale su un fondo legnoso e muschiato.
Le importanti bottiglie sfaccettate dei due pro-
fumi sono sormontate da un ricco tappo in zama
che porta incastonato un cristallo intagliato. Un
vero e proprio tributo al mondo dell’oreficeria
nel quale, non solo idealmente, sono nate.




L [DESIGN

= "Il design & un progetto per assemblare gli elementi in modo tale da poter soddisfare particolari intenzioni.
Il design & I'espressione di un'intenzione. Pud essere (se & abbastanza buona) giudicato piu tardi come arte.”

(Charles Eames)

= |l design coniuga in una sola parola I'attenzione verso I'estetica con la funzionalita; tutte le creazioni originali di
design hanno una valenza in piu che le porta ad essere, ognuna per sé, oggetti unici ed insostituibili. La linea di
profumi di La Base de Magic Helvetia non fa eccezione, singolare espressione di creativita e di tecnica.

LA BASE DE MAGIC HELVETIA

Ci sono dei profumi, veramente pochi, che si
fanno ricordare per il loro particolare carattere;
ce ne sono altri cosi unici da essere riconosciuti,
sin dalla prima impressione olfattiva, come per-
sonalissimi, originali, diversi, insostituibili.

Le fragranze di La Base de Magic Helvetia,
appartengono a quest'ultima categoria.

La loro unicita non & descrivibile a parole, & un
insieme di
sensazioni ol-
fattive, di on-
de di emozio-
ni, di scelte
estetiche e
stilistiche che
tutte insieme
creano un ca-
polavoro.
Partendo dal
desiderio di
rendere omag-
gio alla natu-
ra della sua
terra, la Sviz-
zera, ed al suo particolare melange di tradizione,
tecnologia ed artigianalita, Marianne Masshardt,
ha voluto queste fragranze quali espressioni di
una Svizzera insolita e sorprendente, viva e crea-
trice, in una parola, “magica”.

Il suo progetto ha, come prima meta, la creazio-
ne di una linea di profumi che catturino ed espri-
mano la sua personale interpretazione del
“nuovo spirito elvetico” con classe ed eleganza.
Awalendosi della collaborazione di espertissimi
“nasi” di una delle Case essenziere svizzere piu
importanti, sono nati dei veri capolavori dell’ar-
te profumiera che utilizzano un numero estre-
mamente alto di componenti, tutti naturali, alcu-
ni rari e insoliti.

Nello studio della presentazione dei suoi capo-
|lavori Marianne Masshardt, insieme ad una
equipe creativa che annovera due grandi firme
della creativita svizzera, il noto grafico e illustra-
tore Werne Jacker e il designer Antoine Cahen,
ha voluto porre una particolare attenzione
all'immagine e al packaging, portandola a stu-
diare con molta cura “i contenitori” e il design
complessivo.

| profumi sono contenuti in eleganti bottiglie piat-
te in vetro satinato con dettagli in alluminio,

come in alluminio & I'importante tappo allegato
che reca incisa la croce elvetica. Oltre alle botti-
glie i profumi sono proposti in un originale ed
elegantissimo mini roll-on, un cilindro di allumi-
nio anodizzato con tappo a vite, ricaricabile.

Le confezioni, in scatole di cartoncino nero con
etichetta avorio, sono sigillate da etichette, blu
per la fragranza maschile, bordeaux per quella
femminile, che raffigurano i due simboli svizzeri
per eccellenza: Helvetia per lei e Guglielmo
Tell per lui.

Infine, per inserire le sue creazioni nei contesti
piu appropriati, Marianne Masshardt & estrema-
mente scrupolosa nella selezione e scelta del
distributore. Per ['ltalia sceglie Calé per la sua
esperienza e la sua unica e qualificatissima sele-
zione dei migliori punti vendita italiani in grado
di proporre, con arte e passione, il meglio della
produzione di altissimo prestigio della profu-
meria di nicchia.

Le note olfattive delle fragranze La Base sono
un concentrato di emozioni olfattive.

Eau de Parfum For Her ¢ un accordo classico
ma provocante al tempo stesso. Dedicata a
donne indi-
pendenti, atti-
ve, protagoni-
ste, & formula-
ta con oltre
un centinaio
di oli essen-
ziali, tra cui
spiccano i
fiori freschi
(iris, violetta,
fresia, gelso-
mino, magno-
lia, mimosa,
campanule
delle Alpi,
calendula...) ed i legni (legno di cedro).

Eau de Toilette For Him & un fresco e vigoroso
aroma di oltre cinquanta note tra floreali-erba-
cee (tra cui geranio, menta selvatica, genziana,
salvia, basilico, timo...) e verdi-legnose
(muschio di quercia, legno di abete, legno di
cedro, vetyver...).

Pensato per |'uomo dinamico ma riflessivo, per la
sua caratterizzazione fresca e suadente, puo
essere indossato anche da lei.



= "Arrivd un antipasto molto raffinato. Sul piatto dell’antipasto c’era un asinello in bronzo di Corinto con le
bisacce piene di olive bianche e nere. Sopra I'asinello erano collocati due piatti che portavano inciso sull’orlo il
nome di Trimalcione e il loro peso in argento. Alcuni ponticelli saldati insieme sostenevano dei ghiri cosparsi di
miele e di papavero. Delle salsicce friggevano sopra una graticola d'argento, che reggeva anche delle prugne
di Siria circondate da chicchi di melagrana”

(Petronio Arbitro. Satiricon)

= L'immagine stereotipata del Lusso con la elle maiuscuola puod essere proprio questa scena, peraltro descritta
da un dandy dell’'epoca classica, del banchetto di Trimalcione, che trasferisce immediatamente opulenza e gran-
diosa sovrabbondanza, sfrenata ricerca dello sfarzo ad effetto. Pensando al lusso inteso come "eccesso” altre
immagini affiorano alla mente: le corti settecentesche, il Re Sole, i giardini delle mille e una notte. Ma del lusso
preferiamo questa definizione, pili misurata ma pil vicina ad alcune delle espressioni piu lussose, intese come

un “di pit” di classe, delle Case selezionate da Calé.

MOLINARD - LES ESSENCES

Gli oli essenziali sono proprio la quintessenza del
profumo, i tesori piu rari e ricercati che solo i veri
intenditori sanno apprezzare. Naturalmente sono
purissimi e utilizzabili anche in quantita infinitesimali.
Una volta diluiti in alcool, prendono la strada, a
seconda della loro concentrazione in Parfum,
Couer de Parfum, Eau de Parfume, e poi via via
Eau de Toilette, Eau de Cologne....

Per quantificare la preziosita di un olio essenziale
in profumeria, basti pensare che occorre circa una
tonnellata di petali di gelsomino, ossia circa un
milione di fiori, per ottenere tre chili di concreta
(materia grassa contenente |'essenza) da cui si
estrae successivamente un chilo di essenza. In altre
parole un flaconcino di Jasmin ha origine da non
meno di 8.000 fiori di gelsomino che naturalmente,
per assicurare la purezza all'essenza, devono esse-
re colti di primo mattino e arrivare intatti nel labo-
ratorio dove saranno immediatamente trattati per
I'estrazione.

Molinard propone sei diverse fragranze nella linea

CREED POCKET SPRAY

Lusso, raffina-
tezza, esclusi-
vita:  sono
concetti che
vengono subi-
to in mente
pensando a
Creed, il naso
anglo-france-
se che fa di
ogni sua crea-
zione un’ o-
pera unica,
destinata a
chi ama di-
stinguersi.

Una delle ultime performance del maestro pro-
fumiere & un prezioso “scrigno” destinato a rac-
cogliere e a “dosare” le sue insuperabili fragran-
ze: il Leather Pocket Spray, un lussuoso oggetto
per veri intenditori. Travasando le fragranze tra-

Les Essences, (Rose Cristalisee, Jasmin, Musc,
Santal, Heliotrope e Ambre) in bottigliette di cri-
stallo con tappo smerigliato contenenti 7,5 pre-
ziosissimi millilitri di essenza proposte in pre-
ziosi astucci da “gioielleria” bianchi.

Finora Les Essences erano acquistabili esclusivamente
nella boutique del Museo Molinard a Grasse, dato I'e-
levato costo e
la produzione
molto limitata.
Ora, a seguito
di un accordo
tra Calé e Mo-
linard, saranno
disponibili in
alcune profu-
merie dei mag-
giori centri ita-
liani, dietro pre-
ventiva preno-
tazione.

mite I'apposito imbutino, nella bottiglia custo-
dita all'interno del Pocket Spray, si ottiene una
pratica, elegante e sofisticata versione spray da
50 ml.. Oliver Creed ha dedicato a questo
oggetto la stessa passione ed impegno che
usualmente dedica alla creazione delle sue
indimenticabili fragranze, scegliendo i materia-
li, i punzoni, i motivi delle pelli ed i colori (nero,
blu, rosso e camel) con meticolosa attenzione.
Visto che tutte (ad oggi piu di trenta) le fra-
granze Creed: le Eau de Toilette e i Millesime
possono essere richieste nei formati da 250,
500 e 1000 ml. in bottiglie marroni, tipo “antica
farmacia”, con il tappo a smeriglio ricoperto da
un lembo di cuoio bianco legato a mano, i
Pocket Spray ne sono l'ideale complemento.
Invece, per i pochi e riservatissimi consumatori
delle otto fragranze della Collezione Privata
Creed, i Pocket Spray sono un accessorio prati-
camente irrinunciabile, dato che per queste fra-
granze non sono disponibili confezioni spray.
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